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展会回顾：展会概览

本届INTEX印尼展在广东省商务厅指导下，由杭州市人民政府主办，宁波市商务局、余姚市商务局联合主办，米奥兰特国际会展承办。展会
汇聚了来自广东、浙江、江苏、四川、江西等地近400家企业参展，组成近500个展位。总展示面积超12000平方米，数万件中国制造产品
集中亮相雅加达。在东南亚市场对华采购需求不断增长的背景下，增速领跑“挑起大梁”，开启2024年对外贸易“开门红”，向世界传递出了
中国经济复苏与开放的双重信号。

INTEX印尼：龙年开门红，坚定2024出海信心！

参展商 到场买家 商贸配对 展览面积全线飘红
龙年首站大获成功 372家 18469位 8298场 12682平米



展会回顾：群贤毕至，见证行业盛会

开幕式出席嘉宾GUEST（排名不分先后）▶

中方嘉宾
• 广东省商务厅副厅长    双德会

• 广州南沙开发区管委会总规划师   邓腊

• 东莞市人民政府办公室四级调研员  杨华

• 米奥兰特国际会展常务副总裁   何问锡

• 米奥兰特国际会展COO   BINU

印方嘉宾
• 印尼国防研究所  Ending Fadjar 先生

• 印尼建材企业家协会董事会成员 Hj Siti Nur Azizah Ma'ruf 女士

• 印度尼西亚建材企业家协会主席   Gomas Harun 先生

• 印度尼西亚零售商协会主席  Roy Nicholas Mandey 先生

• 印度尼西亚信息技术联合会秘书长   M. Irwin Day 先生

指导单位
广东省商务厅
主办单位
杭州市人民政府
联合主办
宁波市商务局
余姚市商务局
承办单位
米奥兰特国际会展

合作与支持机构（排名不分先后）



展会回顾：权威报导！

媒体宣传MEDIA
新华社

央视新闻
China Daily
中国新闻网
中国纺织
网易新闻
腾讯新闻

印尼主流电视台ANTV
印尼最大的在线媒体平台

之一Viva
···

海内外媒体纷纷报导！
宣传铺天盖地！

这一排面
独此一家!



展会回顾：展商大数据

12.17 
亿美元意向成交额

37%

28%

20%

10%5%

TOP5展品类型
服装面料

服装成衣

家纺类

服饰配件

箱包及鞋

46%

34%

10%
7%3%

TOP5来源省份
浙江省
广东省
江苏省
山东省
河北省

69%
24%

5%2%

对本次展会的整体满意度
非常满意

比较满意

一般

不满意

72%

21%

5%2%
参加下届展会的意愿度
一定会参加

非常可能

不确定，看情况

不参加

372 
家优质参展企业

492 
个摊位

12682 
㎡展览面积

62% 
企业已复购

部分参展企业
皇朝布艺·卡舒顿纺织·五蕴纺织·擎川纺织·文宇纺织·领尚针织·利飞
特纺织工·数豪投资·苏诺进出口·莉丽诗·喜艺服饰·茂禾户外用品·田
塍国际贸易·博鸣纺织·一顺家纺·思纶德实业·轩辙科技



展会回顾：主题展区，尽显“中国制造”魅力

Apparel &Garment服装服饰 



展会回顾：主题展区，尽显“中国制造”魅力

Fabric&Accessory&Yarn面辅料/纱线 



展会回顾：主题展区，尽显“中国制造”魅力

Hometextile家用纺织品



展会回顾：主题展区，尽显“中国制造”魅力

Luggage
&Bag
&Shoes

箱包/鞋



展会回顾：展商案例—皇朝布艺

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

皇朝布艺评价：

去年就已经来参展过一次了
这次过来带来了更适合

印尼市场的产品
很多客人都非常喜欢
对我们的产品很认可

现场对接到了意向客户
有些客户现场提供了意向金



展会回顾：展商案例—利非特

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

利非特评价：

这次带来薄纱类的面料
我们的产品在印尼还蛮畅销的

现场对接了很多买家
其中有两三个意向比较强的

后续可以抓紧跟踪

O2O网站贸APP对我们是帮助的
可以在展前邀约现场对接

节省了很多沟通成本
也提高了参展效率



展会回顾：展商案例—绍兴华拓

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

绍兴华拓评价：

我们去年在印尼已经成立了公司
我们在印尼当地是直播带货

同时关联到门店的B2C运营模式
在这个展会上碰到了很多客户
后续会安排他们参观我们工厂

O2O网站贸APP
在展前帮把我们推荐给买家
现场扫码解锁买家联系方式

这个方式是很好的

除了印尼，
INTEX还能带我们打通中东

欧美市场
后续会继续进行合作



展会回顾：展商案例—卡舒顿

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

卡舒顿评价：

我们的沙发布面料还是挺符合
印尼市场需求的

现场遇到了很多专业买家

O2O网展贸这个APP
对我们来说比较重要

因为它可以让我们实时了解
买家到达现场的情况

可以及时和买家对接上



展会回顾：展商案例—杭州轩辙科技

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

轩辙评价：

人流量挺不错的
现场对接了60-70个买家

国内现货交易型企业
在印尼很有发展空间

O2O网展贸这个APP很有用
能让我们清楚地知道买家已到场

方便了和买家的有效对接



展会回顾：展商案例—莱阳宝丰鞋业

◎展会效果不错;

◎现场收到20-30
张名片;

◎与特邀大买家建
立有效联系;

宝丰评价：

印尼是个发展中国家
基础设施建设越来越好
对安全鞋的需求很高

我们的这款产品在印尼很受欢迎
现场来咨询的买家很多

包括一些比较大的客户对我们的
产品也很感兴趣

O2O网展贸这个APP的
运作模式很不错

买家可以很容易找到
我们的联系方式

方便了双方的对接



展会回顾：买家大数据

97%
O2O网展贸

自选自提买家
1V1对接率

44%

33%

15%
5%3%

TOP5参观目的
采购产品/下订单

代理合作/寻找合作伙伴

了解行情

参加论坛/活动

市场调研

32%

8%
27%

10%

23%

 TOP5感兴趣的产品
面料&辅料&
纱线
箱包

家纺

鞋类

42%

35%

13%
7%3%

TOP5业务性质
品牌商/设计师
经销代理商
酒店/度假村/餐厅
综合商超/购物中心
OEM/ODM/OBM工厂

18469 
位到场专业买家

27509 
位到场专业人次

8298 
场配对

5400 
位到场提单买家

44%

32%

16%
5%3%

TOP5企业职能
管理层

采购部门

商务拓展

研发部门

市场营销



展会回顾：买家大数据

位到场提单买家

超多
注册

展前三个月，印尼展预注册买家数高达61504位，其中67%是关键决策人！
95%来自印尼当地，3%来自亚洲其他国家与地区，2%来自欧美国家与地区



展会回顾：特邀大买家

特邀大买家
(部分）

据大买家预注册表统计，显示：
ü35%采购面辅料，纱线等原材料
ü27%采购服装成衣及配饰配件
ü22%采购家纺产品
ü8%采购箱包鞋子
ü8%采购纺机



展会回顾：特邀大买家案例—Wifkan

#展前邀约
买家介绍：Wifkain 是一个面向时尚企业的
制造即服务平台，为印度尼西亚的中小微企
业 (MSME) 提供云制造设施和供应链融资。
Wifkain 已经拥有 200 多个制造合作伙伴，
为整个爪哇岛的小型到大型生产提供服务。 
Wifkain 的客户群超出了爪哇岛，包括巴厘
岛以及苏门答腊岛和加里曼丹岛的大城市。

邀请形式：前期通过电话以及邮箱邀约，后
期通过线上会议视频了解其具体的采购需求，
于展前为其配备对应的展商，展期引导到对
应的展商展位。 展会现场对WIFKAIN产品经理

SARAH女士进行采访

WIFKAIN现场这样说:

对本次展会很满意
以前没有和中国企业合作过，

但我们希望以后这样做。

这次过来主要是采购女装，
床单等产品，在这次展会找

到了合适的供应商

我们每个月采购量约4W件，
希望未来能看到更多的

中国供应商



展会回顾：同期活动

展会PLUS+: 是展示舞台，更是资讯中心

商 务 论 坛
深度解锁印尼当地市场发展行情

展会同期，我们联合当地商协会、行业专家及龙头
企业代表，举办了主题商务论坛，议题涵盖了“印尼
零售业创新趋势与商业机遇探析”、“数字创新驱动
经济增长动力源”、“商超业态竞争力提升战略规划”
等热点主题，以多元化的互动形式搭建起一个高规
格的中印尼行业交流平台。



从印尼当地市场“窥见”更多商机

#Tanah Abang市场：了解印尼纺
织服装市场趋势，寻找合作伙伴必去
之地！

位于雅加达中区的Tanah Abang市场被称
作印尼纺织业的中心，也是东南亚最大的
纺织品交易市场，拥有近300年的历史。
2003年大火后，市场得以扩张，成为包括
A区和B区在内的巨大综合市场。每天有数
以万计的采购商光顾，交易额高达5000亿
印尼盾，市场声名远扬，影响力遍及中东
和非洲。

#Thamrin City 市场：知名购物中心，
寻找高端品牌商，市场调研的好去处！

Thamrin City 位于雅加达市中心，是一个受
欢迎的购物目的地，以其各种当地产品而闻名，
尤其是蜡染等印尼制造的产品。 它是一个更大
的商业和住宅综合体的一部分， 该购物中心位
置便利，靠近莫纳斯及其周边博物馆和画廊等
主要景点，是有兴趣探索城市文化和历史遗迹
的游客的便利基地。

#Grand Indonesia Shopping Mall ：
寻找高端品牌商，市场调研的必去之地！

Grand Indonesia 位于印度尼西亚雅加达中部，是
印尼全国最大的购物中心之一。 该综合体包括大型
购物中心、Menara BCA 办公楼（BCA 塔）、高
端服务式住宅楼凯宾斯基公寓以及五星级全套房印
尼凯宾斯基酒店。2017 年 1 月,《福布斯》将 
Grand Indonesia 评为雅加达五佳购物中心之一，
凸显其作为首要购物目的地的地位。 该购物中心拥
有种类繁多的商店和服务，零售总面积达 130,000 
平方米（1,400,000 平方英尺）



别停，下一站更精彩：AFF&INTEX印尼展

常年与中国企业合作
2024年会继续来采购！

本次展会的成功举办，
不仅显示出了INTEX展强大的号召力以及影响力，
也反映出印尼纺织服装市场的超强活力，
更映衬出印尼消费市场对“中国制造”的喜爱与热情！

皮革箱包及鞋业

家用纺织品及辅料

服装服饰及面辅料展品
范围 纺机&设备

2024年，印尼是AFF&INTEX关键市场！
一年三展，助力深度开拓印尼乃至东南亚市场！

下一站再相见！
第七届AFF印尼亚洲纺织时尚展
6月4日-7日

第八届INTEX印尼国际纺织展
11月28日-12月1日

！



2024年展望：全年计划，全球商机！

常年与中国企业合作
2024年会继续来采购！

聚焦一带一路，RCEP，金砖国家！

为中国企业定制的境外自办
自营纺织服装专业B2B展！

16
场展会

五洲
十一国

全年
在线

AFF&INTEX国际纺织展，是以数据驱动的数字化专业展，旗下包含服装
服饰及面辅料、家用纺织品及辅料、箱包及鞋业系列品牌展。2022年，
AFF亚洲纺织时尚展与INTEX国际纺织展强强联合，致力于与中国服装品
牌共同成长，带领中国纺织服装企业“走出去”，出海发展商机，做中国服
装品牌和市场发展的推动者和见证者。

2024年，AFF&INTEX国际纺织展将在越南、印尼、阿联酋、土耳其、日
本、德国、美国、南非、印尼、波兰、墨西哥、巴西、阿联酋、印度等
全球重点纺织地区举办15+场专业纺织服装展，展品范围涵盖原材料、纱
线、面料、辅料、服装服饰、家纺及面料、箱包、鞋业、纺织机械、纺
织设备等各细分领域，聚焦一带一路、RCEP、金砖国家经济带，发掘新
兴市场商机！

印尼 第六届INTEX印尼国际纺织展 3月13日-3月16日

阿联酋 第十六届INTEX阿联酋国际纺织展 6月12日-6月14日

墨西哥 第九届INTEX墨西哥国际纺织展 9月17日-9月19日

美国 2024年INTEX美国国际纺织展 9月11日 -9月13日

巴西 第十一届INTEX巴西国际纺织展 9月17日-9月19日

南非 第八届INTEX南非国际纺织展 9月24日 -9月26日

波兰 第十四届INTEX波兰国际纺织展 11月6日 -11月8日

德国 2024INTEX德国国际纺织展 11月12日-11月14日

印尼 第八届INTEX印尼国际纺织展 11月28日-12月1日

印度 第九届INTEX印度国际纺织展 12月18日-12月20日

越南 2024年AFF越南亚洲纺织时尚展 3月27日 - 3月29日

日本 第四十届AFF日本亚洲纺织时尚展（大阪） 4月9日 - 4月11日

印尼 第七届AFF印尼亚洲纺织时尚展 6月4日 -6月7日

日本 第四十一届AFF日本亚洲纺织时尚展（东京） 6月5日 - 6月7日

日本 第四十二届AFF日本亚洲纺织时尚展（东京） 11月27日 - 11月29日

阿联酋 第十七届AFF阿联酋亚洲纺织时尚展 12月17日 - 12月19日



谢谢收看
Thank you

WWW.GLOBALTEXTILEEXPO.COM


